
Hoy las marcas NO quieren comprar espacios, compran AUDIENCIAS

Mejor DATA para una planificación más precisa
Inventario OOH se digitaliza y vende “PROGRAMATICAMENTE”



La medición de medios on-line

La medición de medios off-line
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Muestra

38%
de la población

de Lima

95% de los 
Limeños mayores 
de edad poseen 
un celular 



Identificación de antenas y creación de polígonos frente a las Pantallas Digitales
¿Cómo funciona la recolección de información?



Cada celular está en continua búsqueda de la antena mas próxima.
Es así que se identifica la ubicación de cada persona







Big Data y Perfiles

Si no puedes medirlo, no puedes venderlo.
Si no puedes medirlo, no sabes lo que compraste.

Plataforma de audiencias obtiene data basada 
en conocimiento de patrones de movilización

Muestra de 4´000,000 de personas – Lima

Planifica a través de recolección, procesamiento,
análisis de 80MM registros mes = 1 Billón anual

Perfiles: demográfico, comportamental ypsicográfico


