Brood Mecalarator por Lo lase olisares




Por gué tenemos que preguntarnos Por qué???

Comencemos esta presentacion con un trabalenguas



Vivimos tiempos distintos

El 64% de los consumidores en el mundo comprarian
o boicotearian una marca soélo por su postura.

bcost



Consumidores PERUANOS prefieren marcas que
aportan al bienestar social

El 90% opina que El 74% dejaria de El 70%

las marcas deberian consumir marcas recomienda

apoyar causas gue no apoyen consumir marcas

benéficas. causas benéficas. gue apoyan causas
benéficas

bcost

Fuente: Gestion



Consumidores en el mundo prefieren marcas que
aportan al bienestar social

. o,
El 63% prefiere El47% El 50% apoya que El 65% toma en El 66% valora que
marcas con abandonara a las las empresas se cuenta que trate sea transparente con
propésito marcas que no preocupen por bien a los la fuente de sus
2.4 : recursos, el trato
tengan propdsito problemas sociales empleados.

. laboral y Ia
claro. y ambientales . .,
administracion

correcta de las
cuentas.

Fuentes: Accenture Strategy Consulting, Gestion bmst



Vivimos tiempos distintos

El Gerente General de Unilever ya declar6 que dentro
de 2 afos dejaran de existir en su portafolio aquellas
marcas que no tengan propadsito.
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Vivimos tiempos distintos

éBondad o negocios?

bcost



Vivimos tiempos distintos

Las marcas con proposito de Unilever crecieron 69% mas
rapido que el resto de sus marcas

bcost



Vivimos tiempos distintos

El poder del propodsito conjuga los dos

bcost



El tradicional ejercicio de ADN de marca ya no es
suficiente



Te da diferenciacion





http://www.youtube.com/watch?v=ajv00zKq7cU

Es una generador nato de orgullo de pertenencia



Alinea a toda la organizacion





http://www.youtube.com/watch?v=3SeJtrmVGMA

Logra el efecto chocatela con la audiencia





http://www.youtube.com/watch?v=aZSSiYvgxsU

Es rentable
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http://www.youtube.com/watch?v=bkwKQakoEN0

Te permitira trascender





http://www.youtube.com/watch?v=DrDpNh13LH0

El departamento de marketing
define el proposito?



La alta direccion define el propdsito porque tiene
gue estar en el core del negocio



Como encuentras tu propdsito?



Mirando hacia afuera



Comprometiendote desde adentro



“Up to 2014 3,114

women were registergd /

as victimsof
trafficking."

(| MISs + Romina Tozano Saldana
1 PERU Miss Peru Callao
P T ory 52 ;



http://www.youtube.com/watch?v=bn2ORF5dDZQ



http://www.youtube.com/watch?v=8Q2WnCkBTw0

Capitalizando lo que te molesta, lo que te mueve
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together we'll make chocolate
100% slave free

this is what you can do to support our mission! 0




REFRAMED

cocon & color
by Joshua Kissi

Reframed: cocoa & color find us here
get to know Tony's partners check our store locator
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IMPACT: -

MEASURE

YOUR

cocOA SEASON 36,560,690 7,002 5,021 2,283,572
2017-2018 bars sold metric ton cocoa farmers that we extra premium paid in mPAcTa
beans purchased work with dollars
OUR STORY JOIN IN CHOGOSHOP OTHER STUFF.. “ @ E
CRAZY ABOUT our mission see what you can do big bars team Tony's contact
sﬁg%%%l'gggﬁ'r our timeline become serious friends small bars careers
PEOPLE Tony's impact store locator frequently asked

anniial FATR nanart questions



Siendo realista



Siendo valiente





http://www.youtube.com/watch?v=YThRbX5r0kM

Poniéndote incoOmodo





http://drive.google.com/file/d/0B-xi4EU2yQCPQmpDaHVJSGpLSENibDk4RGxqR0x3MDhESlM4/view

Por mas solemne y serio que sea el proposito,
mas sexy Yy divertida puede ser su comunicacion





http://www.youtube.com/watch?v=BH04JOjzYu4



http://www.youtube.com/watch?v=KagSgWKaE_8

Como mides el proposito?



Reputacion de marca
Menos rotacion del equipo
Ventas



Un ultimo consejo para definir tu propasito...



tirl i DN, t | tuesto hast | traii
SCITI0 en tu corazon, wis PUIMones, w estomago, y nasta en ias enwranas




